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KATA PENGANTAR 

Puji syukur kehadirat Allah SWT yang telah melimpahkan 

rahmat, taufik, dan hidayah-Nya sehingga buku ini yang berjudul 

“Etika Bisnis Islam” dapat tersusun dan disajikan kepada para 

pembaca. Buku ini dihadirkan sebagai kontribusi ilmiah dalam 

memperkaya literatur mengenai konsep, nilai, dan implementasi etika 

dalam praktik bisnis yang berlandaskan prinsip-prinsip syariah. 

Perkembangan ekonomi global serta implementasi sistem keuangan 

digital menuntut pemahaman yang lebih komprehensif mengenai etika 

bisnis yang tidak hanya berorientasi pada profit, tetapi juga 

menjunjung tinggi keadilan, kejujuran, dan kesejahteraan sosial. 

Prinsip-prinsip etika Islam yang didasarkan pada Al-Qur‟an, 

Hadis, ijma‟, dan qiyas, memberikan arah yang jelas dan tegas dalam 

pengelolaan bisnis agar sejalan dengan nilai kemaslahatan dan bebas 

dari praktik gharar, riba, maysir, dan ketidakadilan. Dalam konteks 

tersebut, buku ini mencoba menghadirkan pembahasan mendalam 

mengenai landasan normatif, regulasi, model penerapan bisnis syariah, 

serta tantangan dan peluang yang dihadapi pelaku usaha di era 

modern. Selain itu, buku ini memuat pemikiran dan perspektif para 

akademisi serta praktisi yang kompeten di bidang ekonomi dan bisnis 

Islam, sehingga diharapkan dapat menjadi rujukan yang kredibel bagi 

mahasiswa, dosen, peneliti, serta para pelaku industri. 

Penyusun menyampaikan penghargaan yang sebesar-besarnya 

kepada seluruh penulis yang telah memberikan kontribusi pemikiran 

dan pengetahuan, serta kepada berbagai pihak yang telah memberikan 

dukungan moral maupun akademik hingga buku ini dapat 
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terselesaikan dengan baik. Kritik dan saran yang konstruktif sangat 

diharapkan guna penyempurnaan karya ilmiah ini di masa mendatang. 

Semoga kehadiran buku ini memberikan manfaat, menjadi 

sumber inspirasi, dan membuka ruang diskusi konstruktif dalam 

pengembangan praktik bisnis yang beretika, berkelanjutan, dan sesuai 

dengan prinsip-prinsip Islam. 
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BAB I 

KONSEP AKHLAK, IHSAN DAN TAKWA 

DALAM BISNIS 

Samsul Huda, SE., M.SA., CA., Ak. 

Program Doktor Ekonomi Syariah Pascasarjana 

UIN Sayyid Ali Rahamtullah Tulungagung 

A. Akhlak Sebagai Fondasi Etika Bisnis 

Akhlak merupakan pilar utama dalam etika bisnis Islam. Dalam 

perspektif syariah, aktivitas bisnis tidak sekadar proses ekonomi yang 

diarahkan untuk memperoleh keuntungan, tetapi merupakan bagian 

dari ibadah yang mengandung dimensi moral dan tanggung jawab 

spiritual. Karena itu, akhlak berfungsi sebagai fondasi yang 

mengarahkan perilaku pelaku usaha agar selalu berada dalam koridor 

kejujuran, keadilan, amanah, serta tata kelola bisnis yang etis dan 

berkeadaban. Literatur ekonomi Islam menempatkan akhlak pada 

posisi yang sangat sentral, karena kualitas moral seseorang menjadi 

determinan utama dalam membentuk kualitas interaksi sosial dan 

transaksi ekonominya. Bisnis yang tidak berlandaskan akhlak 

berpotensi melahirkan tindakan eksploitatif, merugikan, dan jauh dari 

keberkahan; sebaliknya, bisnis berbasis akhlak memunculkan 

kepercayaan, keberlanjutan, serta kontribusi bagi masyarakat luas.  

Secara terminologis, akhlak dipahami sebagai sifat batin yang 

tertanam kokoh dalam jiwa sehingga melahirkan tindakan secara 

spontan tanpa memerlukan pertimbangan panjang. Suhayib (2021) 

menegaskan bahwa akhlak merupakan kondisi kejiwaan yang 

konsisten menghasilkan tindakan baik secara berkelanjutan. Akhlak 
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