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KATA PENGANTAR 
 

 

 

Selamat datang dalam buku kami yang berjudul "CSR Filantropis dan 

Keberlanjutan Media dalam Konteks Opini Audit Going-Concern." Buku ini 

adalah hasil dari upaya kolektif dalam menggali keterkaitan yang kompleks 

antara CSR (Corporate Social Responsibility), media, dan aspek penting dalam 

audit, yaitu opini audit going-concern. 

 

Dalam era di mana perhatian terhadap tanggung jawab sosial perusahaan 

semakin meningkat, dan media memainkan peran sentral dalam menyampaikan 

informasi dan memengaruhi opini publik, kami berusaha untuk menjelaskan 

bagaimana CSR filantropis dan keberlanjutan media dapat memengaruhi opini 

audit going-concern. 

 

Pembaca yang kami sasar dengan buku ini termasuk para peneliti, praktisi 

bisnis, auditor, mahasiswa, dan siapa saja yang tertarik dalam memahami 

dampak CSR filantropis dan peran media dalam konteks opini audit going-

concern. Buku ini akan membantu Anda menjelajahi konsep-konsep penting, 

studi kasus, temuan penelitian terbaru, dan panduan praktis untuk menggali 

lebih dalam hubungan ini. 

 

Kami percaya bahwa buku ini akan memberikan wawasan berharga dan 

mendalam kepada pembaca tentang kompleksitas hubungan antara CSR, media, 

dan opini audit going-concern. Buku ini juga dapat menjadi sumber referensi 

penting dalam memahami tren terkini dalam tanggung jawab sosial perusahaan 

dan peran media dalam menyampaikan informasi terkait. 
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Terima kasih telah memilih buku ini sebagai sumber pengetahuan Anda. 

Kami berharap buku ini memenuhi ekspektasi Anda dan memberikan kontribusi 

berharga dalam pemahaman Anda tentang topik yang penting ini. 

 

Selamat membaca, dan kami berterima kasih kepada semua pihak yang 

telah membantu kami dalam penyusunan buku ini. 

 

 

Semarang, November 2023 
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